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Modelo de ingreso

Propuesta tnica de valor —

Ac Poppins

Bold 20 Titulo | SemiBold 18 Subtitulo | Medium Descripcién




Tipografiamoderna legible enpantalla, variedad de pesos
yestios, versitl con capacidad para complementar
contenido.Transmite unaimagen profesionaly atractiva

® VISION

Que todas las personas del mundo tengan la
opcién de hacer sus compras en base a sus
preferencias de manera sencilla, transparente y
personalizada con chestino.

MISION 74
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Mejorar la experiencia de realizar
las compras para abastecer el hogar.

% VALORES

Transparencia, confianza, empatia.

Morado color principal ~—




Asociado a realeza, exclusividad, lujo.
Haciendo alusion a que TODO EL MUNDO
puede poseerlo con Chestino

® Diferencia ante competencia

Corona
Serifa: dauncn s

Chestino

Degradé con tonalidades de morado




Propuesta tnica de valor

Entregar al usuario la posibilidad de comparar y elegir la

fécily sencilla.
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COMODIDAD TRANSPARENCIA AHORRO

Modelo de negocio




P2P
Intermediaiopara poner ancontaciod

consumidores con otras empresas que
ofrecen productos o servicios.
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Rentadigital sealulla
plataforma para ondas
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Comisiénporcompra  Usuarios VIPconms
Darsimitacor enefcios

Propuesta solucién APP

—— Wireframes de alta calidad




Compra de forma nteligente. Chestino
aber dénde, cuindoy
cuinto comprar

te permits
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[ optimiza
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Configura tus datos, contacta
soporte cuando o necesites, invita




Eliminar canasta

\
\
Comprar canasta

Barrabotonera
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Estructura aplicacion
Arquitectura de la informacién / Userflow







Pruebas de usabilidad

Insights y respaldos ——



Insights

Después de testear a aplicacion con 10 personasy analizando
cada movimiento, se llegaa la conclusion de que existieron
muchos inconvenientes debido a no tener toda la aplicacion en
uso. Dentro del lujo creado se encontraron varios
descubrimientos importantes, como que muy pocos fueronala
zona de las preferencias (mis filtros), laopcién de comprar la
canastay ver los productos con sus alternativas era un poco.
engorrosa (nadie seleccion la opcién de ver més info e la
canasta),y que no era intuitivo el deslizamiento para comprar
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Investigacion de usuario

Proto personay User persona

Proto persona




User persona







User persona 01
Storyboard
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productos bisicos del hogr.

User persona 02

Storyboard
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acumular cosa y suleterminar sus areas muy tarde.

Pruebas de usabilidad
Insights y respaldos










correlacionaron con el término"productos”

Porotroado,

mis firos

Enlacasila
mayorta fueron tiquetados como "alimentos”.

categortapropia

nclusin de una funcionde bisqueda nerna.



—— Investigacién competencia
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Comemaee. R
Registro
Tiempo, tminto | tminto | 2minto | 30sep.
N depasos s 4 2
Pedido

tmins7seg. | 2min03seg. | Bmino2ses. | 2mins6ses
N depasos 13 s 1 15
Usabilidad

Variedades de un
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Erormener

Errores mayores

Disefio
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Paletade
colores

Resultados
Debiidades




Foens g |mmenet | eemagl SRS

Funcionalidades Ideas Recomendaciones
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Trabajadorde  Encargadode
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5)Los problemas mis frocuentes
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FamiliaCifuentes Orellana - Marianela Villarroel | David y Dayana
Concén Santiogo
Compra en supermercodos | Comproensupermercados || Compraen iosco

1)Quéace decii entre comprar enun ugar o enotro?
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21Quécompara i ora o comprar un producto”
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4)Con auérecuencacompraenlocaes/ioskos?

51Hareslizado comprasaimenticiaspor ntenet?

615ifuese s econémico comprar porntemet/una applhars?




Insights.

Duefio de kiosko

Josefta SantaMartina Progresoy amistad
v Grecia Plazalilo PlazaLilo

Amacén Panaderia Amacén

1)Cémelegaatas personas? Cmo podrallegaramis gente”




2)Camo consigue el proveedor?
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3)Comove loslocsles de s do? Coma competenci o siados.

)Hay algoquelodferencie d os demés ocales?
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5180 quéhorarl leganms prsonas a comprar?

) Quidnes son el o de ersona que mis va. comprar?




Wireframes
Bajay media fidelidad ——

Bocetos iniciales
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VR/REALIDAD AUMENTADA

Interaz o sodeauia 103

Uso de nuevas tecnologias:




Cambios de APP a VR/RA:

Bosquejos IA y dibujos:
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MUCHAS GRACIAS

Chestinho

Cotiza, compara y ahorra
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